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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国装饰装修行业发展调研分析及市场前景市场评估报告》

介绍了装饰装修行业相关概述、中国装饰装修产业运行环境、分析了中国装饰装修行业的现

状、中国装饰装修行业竞争格局、对中国装饰装修行业做了重点企业经营状况分析及中国装

饰装修产业发展前景与投资预测。您若想对装饰装修产业有个系统的了解或者想投资装饰装

修行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 装饰装修行业发展综述      1

　　1.1 装饰装修行业定义及分类    1

　　　　1.1.1 行业定义     1

    装饰装修公司是集室内设计、预算、施工、材料于一体的专业化设计公司。装饰装修公司

是为相关业主提供装修装饰方面的技术支持，包括提供设计师和装修工人，从专业的设计和

可实现性的角度上，为客户营造更温馨和舒适的家园而成立的企业机构，这种企业机构一般

带有盈利性。现在的装饰装修公司一般是设计与装修相结合的模式经营。

    装饰装修行业的发展带动了装饰装修相关材料行业的快速发展。同时，新材料的研发和使

用也促进了装饰装修行业的进步，两者密切相联。材料价格的波动会对装饰装修行业构成直

接影响，材料质量的好坏对装饰装修工程质量的优劣具有重要影响。

装饰装修行业的下游行业为房地产业，近年来，随着我国经济的持续发展和居民收入水平的

不断提升，房地产业保持较快增长，房地产住宅投资与商品住宅房屋竣工面积保持较快增长

，房地产业的持续增长拉动了建筑装饰行业的快速发展，同时，装饰装修行业整体水平的提

升也促进了房地产消费需求的升级。

　　　　1.1.2 行业主要材料分类     1

　　　　1.1.3 行业主要商业模式     2
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　　　　1.2.1 产业链分析 4

　　　　1.2.2 装饰装修行业在国民经济中的地位 5

　　　　1.2.3 装饰装修行业生命周期分析     8

　　　　1、行业生命周期理论基础  8
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    目前我国正处在经济高速发展的历史时期，伴随着中国经济的持续增长和中国制造产业的

发展，不断增强的经济基础必然会对装饰装修的市场需求产生有力的拉动作用，并对装饰装

修行业的创新创造有利条件。我国的装饰装修行业成长迅速。未来，随着行业内部服务质量

的提高等诸多因素，市场规模仍有较大的增长潜力。2011-2015年中国装饰装修行业市场规模

增速

 资料来源：资料整理
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